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              Załącznik Nr 1 do SIWZ
Szczegółowy Opis Przedmiotu Zamówienia

I. Część ogólna

1. Przedmiotem zamówienia jest wykonanie materiałów promocyjnych oraz przeprowadzenie działań infomacyjno-promocyjnych w ramach projektu pod nazwą „Promocja Rynku Pracy” Programu Operacyjnego Kapitał Ludzki.
2. Szczegółowy opis przedmiotu zamówienia określony został w części II niniejszego opisu.

3. Cel zamówienia:

Materiały promocyjne oraz działania informacyjno – promocyjne zostaną wykonane na potrzeby kampanii promocyjnej i akcji informacyjnej działań urzędów pracy województwa podlaskiego (zwanej dalej kampanią) w ramach projektu pt. „Promocja Rynku Pracy” Priorytetu VI Rynek pracy otwarty dla wszystkich, Działania 6.1 Poprawa dostępu do zatrudnienia oraz wspieranie aktywności zawodowej w regionie, Poddziałania 6.1.1 Wsparcie osób pozostających bez zatrudnienia na regionalnym rynku pracy - Programu Operacyjnego Kapitał Ludzki 2007 – 2013. Celem projektu jest podniesienie aktywności zawodowej osób pozostających bez zatrudnienia w województwie podlaskim poprzez rozpowszechnienie informacji o usługach i instrumentach aktywizacji zawodowej oraz zachęcenie pracodawców z województwa podlaskiego do zatrudniania osób będących w szczególnej sytuacji na rynku pracy. Celem kampanii jest :

- poprawa dostępu do informacji o usługach i instrumentach aktywizacji zawodowej oraz o możliwościach współpracy z urzędami pracy w zakresie zatrudniania osób z grup znajdujących się w szczególnej sytuacji na rynku pracy,

- wzmacnianie efektywności działań urzędów pracy województwa podlaskiego poprzez wykorzystanie szeregu instrumentów promocyjnych i informacyjnych w działalności urzędów,

- informowanie pracodawców o możliwościach ułatwiających zatrudnianie osób będących w szczególnej sytuacji na rynku pracy,

- informowanie osób bezrobotnych o usługach i instrumentach aktywizacji zawodowej, w tym. m.in. o możliwości udziału w szkoleniach, stażach, pracach interwencyjnych, przyznania jednorazowych środków na podjęcie działalności gospodarczej,

- informowanie innych podmiotów zainteresowanych tematyką rynku pracy, ograniczeniem bezrobocia, promocji zatrudnienia i rozwoju kapitału ludzkiego,

-  budowa pozytywnego wizerunku urzędów pracy województwa podlaskiego.

Grupy docelowe kampanii:

Bezpośrednią grupą docelową kampanii są w szczególności osoby pozostające bez zatrudnienia oraz pracodawcy z terenu województwa podlaskiego. Pośrednią grupą docelową są inne podmioty zainteresowane tematyką rynku pracy oraz opinia publiczna.
II. Część szczegółowa.

1. Szczegółowy opis przedmiotu zamówienia

Tabela 1. 

	Pozycja
	Nazwa przedmiotu zamówienia
	Opis przedmiotu zamówienia
	Ilość
	Przykład graficzny
	Termin realizacji 

przedmiotu zamówienia (dostarczenia/wydania

/emisji) 

	Materiały promocyjne:

	1
	Długopis 
	Długopis metalowy o prostym kształcie. Wkład wymienny z ostro zakończoną cienko piszącą końcówką. Wkład wypełniony tuszem niebieskim, olejowym o grubości linii pisania 0,32 mm. Korpus długopisu w dominujących kolorach: pomarańczowym, czarnym, szarym. Każdy kolor w ilości 5000 sztuk.

Nadruk: grawer laserowy. 

Elementy nadruku: logo programu PO KL, logo UE oraz adres strony www.up.podlasie.pl.


	15000

sztuk
	


	wrzesień 2009 r.



	2
	Notatnik
	Notatnik formatu A5 – minimum 80 stron, 

-okładka: papier o gramaturze nie mniejszej niż 300 g/m², w kolorze pomarańczowym lub brązowym lub szarym, układ pionowy stron, okładka zawierająca elementy graficzne: logo programu PO KL, logo UE, logo kampanii, adres strony www.up.podlasie.pl oraz informację: „Projekt współfinansowany przez Unię Europejską w ramach Europejskiego Funduszu Społecznego”.

- środek: papier offset  o gramaturze nie mniejszej niż 80 g/m², biały w kratkę, nadruk kartek w pełnym kolorze, na każdej kartce zamieszczone zostaną na zasadzie nagłówka, stopki i „półprzezroczystego” tła: logo programu PO KL, logo UE, logo kampanii, adres strony www. up.podlasie.pl.

Notatnik z okładką połączony metalową spiralą. 


	2250

sztuk
	


	wrzesień 2009 r.



	3
	Torba z tkaniny
	Mocna torba jutowa, rozmiar minimalny: 40 x 40 x 13 cm, rozmiar maksymalny: 45 x 45 x 16 cm, wzmocnione rączki silikonowe lub drewniane. Torba w kolorze brązowym lub granatowym.

Nadruk: grawer laserowy lub tampondruk.

Elementy nadruku: logo programu PO KL, logo UE, adres strony www.up.podlasie.pl, logo kampanii oraz informacja: „Projekt współfinansowany przez Unię Europejską w ramach Europejskiego Funduszu Społecznego”. 

Gwarancja: co najmniej 12 miesięcy od daty odbioru przedmiotu zamówienia przez Zamawiającego.
	15000

sztuk
	

 
	wrzesień 2009 r.



	4
	Teczka 
	Teczka na dokumenty wyposażona wewnątrz w minimum: jedną obszerną kieszeń, dwie kieszenie płaskie w tym jedną zapinaną na suwak, kieszonki na wizytówki, uchwyty na pióra, ring i klip. Całość zamykana na suwak.  Górna część teczki wyposażona w dwie wysuwane rączki. Teczka wykonana ze skóry ekologicznej w kolorze brązowym i czarnym – każdy kolor  po 750 sztuk.
Rozmiar: około 35 x 26 x 4 cm.
Nadruk: tłoczenie. 

Elementy nadruku:

- logo programu PO KL, logo UE, informacja: „Projekt współfinansowany ze środków Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Społecznego” oraz adres strony www.up.podlasie.pl.

Gwarancja: co najmniej 12 miesięcy od daty odbioru przedmiotu zamówienia przez Zamawiającego.
	1500

sztuk
	[image: image4.jpg]



	wrzesień 2009 r.



	5
	Lampka do książki
	Poręczna lampka z klipsem, który umożliwia łatwe jej przyczepienie w wielu miejscach (w tym do książki) z jasnym światłem LED, wykonana z plastiku. 

Nadruk: grawer laserowy lub tampondruk.

Elementy nadruku: logo programu PO KL, logo UE.

Gwarancja: co najmniej 12 miesięcy od daty odbioru przedmiotu zamówienia przez Zamawiającego.
	2250

sztuk
	


	wrzesień 2009 r.



	6
	Filiżanka
	Filiżanka porcelitowa błyszcząca, ze spodkiem. Kolor spodka oraz zewnętrzny kolor filiżanki: brązowy. Kolor wewnętrznej części filiżanki: biały. 

Wymiar filiżanki: średnica - góra około 94 mm, dół około 47 mm, wysokość - około 68 mm, pojemność - około 250 ml. 

Wymiar spodka: średnica około 130 mm.   

Nadruk: grawer laserowy lub tampondruk lub kalka ceramiczna.

Elementy nadruku: 

- na filiżance od wewnętrznej strony: adres strony www.up.podlasie.pl, logo kampanii, 

-  na spodku: logo programu PO KL, logo UE. 
	450

sztuk
	[image: image6.jpg]



	wrzesień 2009 r.



	7
	Kubki


	Kubek porcelitowy. 
Kolor kubka: zewnętrzna część kubka brązowa, wewnętrzna część kubka biała.
Wymiar kubka: pojemność – około 350 ml, wysokość – około 125 mm, średnica – góra około 75 mm, dół około 72 mm.
Nadruk: grawer laserowy lub tampondruk lub kalka ceramiczna. 

Elementy nadruku od wewnętrznej i zewnętrznej strony kubka:

-  logo programu PO KL, logo UE, adres strony www.up.podlasie.pl, logo kampanii.
Każdy kubek w oddzielnym opakowaniu kartonowym z okienkiem. 
	13170

sztuk
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	wrzesień 2009 r.



	8
	Cukierki


	Ciągutka mleczna potocznie zwana krówką. Cukierki są zawijane w pomarańczowy lub biały papierek z logo UE, logo programu PO KL, logo kampanii w pełnym kolorze.

Okres przydatności: co najmniej 12 miesięcy od daty odbioru przedmiotu zamówienia przez Zamawiającego.
	600 kg
	- 
	wrzesień 2009 r.



	9
	Etui na klucze
	Etui na klucze wykonane ze skóry, wyposażone w minimum jeden zaczep do zawieszania kluczy, zapinany na zamek, dodatkowo wyposażone w małą kieszonkę w której można umieścić monety zapinaną na zamek lub zatrzask. 
Kolor etui: brązowy lub czarny. 

Wymiary: około 10 x 7 x 1 cm. 
Nadruk: grawer laserowy lub tłoczenie.

Elementy nadruku: 

- logo programu PO KL, logo UE na zewnętrznej stronie etui,

- adres strony www.up.podlasie.pl na wewnętrznej stronie etui.

Gwarancja: co najmniej 12 miesięcy od daty odbioru przedmiotu zamówienia przez Zamawiającego.

	1500 sztuk
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	wrzesień 2009 r.



	10
	Przybornik na długopisy
	Stojak na przybory biurkowe, wykonany z plastiku w kolorze czarnym lub srebrnym lub przeźroczysty o wymiarach minimalnych 7,5 x 6,5 x 10 cm.

Nadruk: grawer laserowy lub tampondruk.

Elementy nadruku: logo programu PO KL, logo UE, adres strony www.up.podlasie.pl. 
	450

sztuk
	

               
	wrzesień 2009 r.



	11
	Pojemnik na spinacze
	Pojemnik plastikowy z magnesem na spinacze w kolorze czarnym lub srebrnym lub przeźroczysty.

Nadruk: grawer laserowy lub tampondruk.

Elementy nadruku: logo programu PO KL, logo UE. 
	450

sztuk
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	wrzesień 2009 r.



	12
	Pamięć przenośna
	Pamięć USB o parametrach:

       Pojemność: minimum 4 GB 

 Złącze: USB 2.0 

· Dołączone oprogramowanie:  dla systemów MS Windows 

· Obsługiwane systemy operacyjne: Windows XP, Windows 98SE, Windows 2000, MacOS 

· Transfer odczytu na poziomie 15 MB/s

· Transfer zapisu na poziomie 9 MB/s

Na obudowie umieszczone zostaną logo programu PO KL i logo UE.

Nadruk: grawer laserowy lub tampondruk.

Dopuszcza się na pamięci przenośnej  zamiennego stosowania nadruku bezpośrednio na przedmiocie jak i stosowania transparentnych nalepek zawierających wymagane informacje.

Gwarancja: co najmniej 24 miesięcy gwarancji sprzętowej od daty odbioru przedmiotu zamówienia przez Zamawiającego.
	450

sztuk
	-
	wrzesień 2009 r.



	13
	Antyrama do plakatów
	 Antyrama formatu A1. Strona przednia wykonana ze szkła lub pleksy, strona tylna z tworzywa sztucznego bądź „równoważne”. 


	75

sztuk
	-
-
	wrzesień 2009 r.

	14
	Kalendarz
	Kalendarz w twardej oprawie skóropodobnej w kolorze granatowym na 2010 rok zawierający co najmniej: 

- 1 strona tytułowa, skrócone kalendarium na rok 2009, 2010, 2011, 2012, mapa Europy i Polski, 12 stron notatnika,

- wkładka zawierająca tekst aktualnej ustawy o promocji zatrudnienia i instytucji rynku pracy – wkładka dołączona na ostatniej stronie,

- kalendarium z zaznaczonymi świętami i imieninami w układzie: jeden tydzień na dwóch stronach.

Format: B5

Wykończenie: blok szyty nićmi, perforacja narożników.

Papier: offsetowym o gramaturze 80g/m2, druk 1+1. 

Wewnątrz kalendarza (np. na pierwszej stronie) umieszczone zostaną logo programu PO KL, logo UE, logo kampanii, adres strony www. up.podlasie.pl. oraz informacja „Projekt współfinansowany ze środków Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Społecznego”. 

Na okładce wierzchniej kalendarza umieszczone zostaną tłoczone: logo programu PO KL, logo UE - pierwsza strona oraz logo kampanii, adres strony www.up.podlasie.pl i informacja: „Projekt współfinansowany ze środków Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Społecznego” - ostatnia strona.
	7500 sztuk
	-
-
	wrzesień 2009 r.



	15
	Plakat
	Plakat w ilości 750 sztuk.

Papier: kreda 160 g/m2 

Format: A1

Ilość kolorów: 4+0

Pakowane po 50 sztuk (np. folia, papier) 

Umieszczone zostaną co najmniej: logo programu PO KL, logo UE, logo kampanii, adres strony www.up.podlasie.pl oraz informacja: „Projekt współfinansowany ze środków Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Społecznego”.
	750

sztuk
	-
	wrzesień 2009 r.



	Działania informacyjno – promocyjne:

	16
	Ulotka tematyczna
	Dwa rodzaje ulotek tematycznych: jeden rodzaj 10000 sztuk, drugi rodzaj 5000 sztuk.
Papier: kreda 100 g/m2

Format: A4 złożona na A5 – docelowy format ok. 148 mm x 210 mm (w sumie objętość 4 strony)

Ilość kolorów: 4+4

Pakowane po 100 sztuk (np. papierowy pasek lub folia)

Umieszczone zostaną co najmniej: logo programu PO KL, logo UE, logo kampanii, adres strony www.up.podlasie.pl oraz informacja: „Projekt współfinansowany ze środków Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Społecznego”.
Informacje dodatkowe:

-  Projekt graficzny, korekta językowa i techniczna treści otrzymanej od Zamawiającego, przygotowanie do druku i druk leży po stronie Wykonawcy.  
- Zamawiający zobowiązuje się do przekazania treści ulotki tematycznej w terminie nie później niż do dnia 21 sierpnia 2009 r.


	15000 sztuk
	-
	wrzesień 2009 r.



	17
	Logo
	Wykonanie i dostarczenie Zamawiajacemu Logo tekstowego wraz z hasłem kampanii oraz ewentualnie wraz z wyróżnikiem graficznym. Wykonawca przedstawi  Księgę Identyfikacji Wizualnej opracowanego Logo zawierającą co najmniej:

· krój liternictwa

· opis kolorów firmowych w zależności od technik druku, lub innego rodzaju odwzorowania 

· wersję monochromatyczną 

· wersję achromatyczną 

· występowanie znaku na różnych tłach: kolorowe, jaskrawe, szare, w kolorze logo

· obszar minimalny, pole minimalne zabezpieczające znak przed wszelką ingerencją z zewnątrz w polu znaku

· wielkość maksymalna znaku 

· wielkość minimalna, najmniejsze możliwe do zastosowania wielkości znaku przy rożnych odwzorowaniach
· akcydensy: opracowania biurowe: papier firmowy, e-mail, tabliczka informacyjna na drzwi, identyfikator, wizytówka.

	1

logo
	-
	sierpień 2009 r.



	18
	Biuletyn Informacyjny 
	Wykonanie i dostawa 9 numerów Biuletynu Informacyjnego (BI), w nakładzie każdy numer 1200 egzemplarzy. Łącznie 10800 egzemplarzy.
Zakres czynności wykonawcy w stosunku do każdego numeru BI:

- ocena jakości materiałów graficznych przekazywanych przez wskazany przez Zamawiającego podmiot redagujący BI (redaktora)

- zaprojektowanie szkieletu graficznego wszystkich numerów BI, a następnie każdorazowo po przekazaniu przez wskazany przez Zamawiającego podmiot redagujący BI (redaktora) treści biuletynu, opracowanie projektu graficznego każdego numeru (okładka + rozmieszczenie tekstu, zdjęć/tabel/wykresów)

· wykonanie składu i łamania

· poprawa usterek powstałych na etapie składu
· obróbka zdjęć, korekta techniczna

· przed przystąpieniem do druku przekazanie Zamawiającemu do akceptacji makiety publikacji

· druk

· zszycie każdego egzemplarza 2 zszywkami 

· dostawa do siedziby Zamawiającego nakładu BI w wersji papierowej oraz dostarczenie na płycie CD: numeru pisma w postaci pliku PDF, wykorzystanych zdjęć/tabel/wykresów i tekstów w formacie *doc.

Wymogi techniczne:

·  Format A4,
·  Okładka 4 strony, papier dwustronnie kredowy o gramaturze 170 g/m2, „GLOSS”, pełny kolor (4+4), pierwsza i ostatnia strona foliowana.

·  Na okładce (pierwsza lub/i ostatnia strona) umieszczone zostaną co najmniej: logo programu PO KL, logo UE, logo kampanii, adres strony www.up.podlasie.pl oraz informacja: „Publikacja współfinansowana ze środków Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Społecznego”.

· Środek: maksymalnie 18 stron, papier dwustronnie kredowy o gramaturze 150 g/m2 „GLOSS”, pełny kolor (4+4),

·  Oprawa zeszytowa 2 zszywki po długim boku.

Informacje dodatkowe:
- Zamawiający zobowiązuje się do przekazania materiałów źródłowych do Biuletynu Informacyjnego nie później niż do dnia 17 każdego miesiąca dostawy Biuletynu Informacyjnego tj. sierpnia 2009,  października 2009, grudnia 2009, stycznia 2010, marca 2010, maja 2010, lipca 2010,  września 2010, listopada 2010 r.

- wszystkie materiały otrzymywane od Zamawiającego są chronione prawem autorskim.


	9 numerów / 10800 egzemplarzy
	-
	Poszczególne numery Biuletynu Informacyjnego:

Nr 1 – sierpień 2009 r.

Nr 2 - październik 2009 r.

Nr 3 -  grudzień 2009 r.

Nr 4 – styczeń 2010 r.

Nr 5 – marzec 2010 r.

Nr 6 – maj 2010 r.

Nr 7 – lipiec 2010 r.

Nr 8 – wrzesień 2010 r.

Nr 9 – listopad 2010 r. 



	19
	Wkładka reklamowa w prasie lokalnej
	Wykonanie i wydanie wkładek reklamowych w prasie lokalnej województwa podlaskiego (Gazeta Współczesna, Kurier Poranny lub Gazeta Wyborcza) -  9 wydań.
Wykonawca powinien zapewnić dystrybucję wkładek reklamowych proporcjonalnie do nakładu dziennika lokalnego.

Wymogi techniczne:

Format: około 148  x 210 mm
Papier: kredowy o gramaturze minimum 54 g/m2
Ilość kolorów: 4+4
Ilość stron wkładki: maksymalnie 16 stron łącznie z okładką
Wkładka reklamowa ma zostać zszyta 2 zszywkami po długim boku.

Na pierwszej stronie umieszczone zostaną co najmniej: logo programu PO KL, logo UE, logo kampanii, adres strony www.up.podlasie.pl oraz informacja: „Publikacja współfinansowana ze środków Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Społecznego”.
Dzień wydania – dzień ukazywania się dodatków z ofertami pracy. 
Zakres czynności wykonawcy w stosunku do każdego numeru wkładki reklamowej:

· redakcja językowa tekstów otrzymanych od Zamawiającego w języku polskim oraz po akceptacji Zamawiającego naniesienie zmian.

· zaprojektowanie szkieletu graficznego wszystkich wydań wkładki reklamowej, a następnie każdorazowo po przekazaniu przez Zamawiającego treści wkładki reklamowej, opracowanie projektu graficznego każdego wydania (okładka + rozmieszczenie tekstu, zdjęć/tabel/wykresów).
· wykonanie składu i łamania

· korekta techniczna

· przed przystąpieniem do druku przekazanie Zamawiającemu do akceptacji makiety wkładki

· druk

· zszycie każdego egzemplarza 2 zszywkami 

· dostarczenie Zamawiającemu ostatecznej wersji każdego wydania wkładki w wersji papierowej (1 egzemplarz) oraz dostarczenie na płycie CD: numeru wkładki w postaci pliku PDF, wykorzystanych zdjęć/tabel/wykresów, tekstów w formacie *doc.

· wydanie (zainsertowanie) wkładki reklamowej w prasie lokalnej w nakładzie proporcjonalnym do nakładu dziennika lokalnego.

Informacje dodatkowe:
- Zamawiający zobowiązuje się do przekazania treści do wkładki reklamowej nie później niż do dnia 10 każdego miesiąca wydania wkładki reklamowej w prasie lokalnej tj. września 2009,  października 2009, grudnia 2009, stycznia 2010, marca 2010, maja 2010, lipca 2010,  września 2010, listopada 2010 r.

- wszystkie teksty otrzymywane od Zamawiającego są chronione prawem autorskim.

	9 wydań
	-
	Poszczególne wydania wkładki reklamowej:

Nr 1 – wrzesień 2009 r.

Nr 2 - październik 2009 r.

Nr 3 -  grudzień 2009 r.

Nr 4 – styczeń 2010 r.

Nr 5 – marzec 2010 r.

Nr 6 – maj 2010 r.

Nr 7 – lipiec 2010 r.

Nr 8 – wrzesień 2010 r.

Nr 9 – listopad 2010 r. 



	20
	Wykonanie spotu telewizyjnego
	Wykonanie dwóch telewizyjnych spotów reklamowych urzędów pracy województwa podlaskiego z uwzględnieniem celów kampanii i grupy docelowej kampanii.
Zakres czynności wykonawcy:

· prezentacja szczegółowego scenariusza 26-30 sekundowego spotu telewizyjnego, uzasadnienie kadrów ze wskazaniem kadru kluczowego i kluczowej frazy,

· produkcja zdjęć filmowych lub/i animacji zgodnie ze scenariuszem,

· wybór muzyki (do zaakceptowania przez Zamawiającego),

· wykonanie zaplanowanych animacji komputerowych, efektów specjalnych, wybór głosów lektorskich itp. zaakceptowanych przez Zamawiającego,

· postprodukcja – montaż i udźwiękowienie spotu telewizyjnego

· organizacja komisyjnego odbioru filmu w siedzibie Zamawiającego,

· dokonanie ewentualnych korekt i przedstawienie ostatecznej wersji spotu,

· wykonanie spotu zgodnie z wymaganiami technicznymi nadawcy (TVP Białystok),

· wykonanie kopii nośników wymaganych przez nadawcę, w tym także na nośniku DVD i przekazanie Zamawiającemu i nadawcy,

- umieszczone zostaną co najmniej: logo programu PO KL, logo UE, logo kampanii oraz informacja: „Spot reklamowy współfinansowany ze środków Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Społecznego” – informacja taka powinna zawierać co najmniej 15% ekranu oraz powinna być widoczna przez nie mniej niż 3 sekundy.


	2 spoty
	-
	Pierwszy spot telewizyjny –wrzesień 2009 r.

Drugi spot telewizyjny – maj 2010 r.
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	Emisja spotu telewizyjnego
	Zakup czasu antenowego dla emisji  zatwierdzonego przez Zamawiającego spotu telewizyjnego (26-30 sekundowego) w TVP Białystok i przekazanie nadawcy w wymaganym czasie nośników przygotowanych zgodnie z wymaganiami technicznymi nadawcy.

Liczba emisji:

- 6 emisji spotu telewizyjnego w miesiącu (3 razy w tygodniu x 2 tygodnie w miesiącu) x 7 miesięcy (październik 2009, grudzień 2009, luty 2010, kwiecień 2010, czerwiec 2010, sierpień 2010, październik 2010)
Spoty telewizyjne w jednym miesiącu powinny być emitowane w następujących pasmach godzinowych:

- 4 emisje – w godzinach 18.00-18.17

- 2 emisje – w godzinach 21.45-21.59
	42 emisje
	-
	październik 2009 r. 

grudzień 2009 r. 

luty 2010 r.

kwiecień 2010 r.

czerwiec 2010 r. 

sierpień 2010 r. 

październik 2010 r.
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	Wykonanie baneru internetowego
	Wykonanie i dostarczenie Zamawiającemu dynamicznej reklamy urzędów pracy województwa podlaskiego (baneru internetowego) z uwzględnieniem celów kampanii i grupy docelowej kampanii.

Ilość: 3 banery internetowe (jeden baner skierowany do osób bezrobotnych, jeden baner skierowany do pracodawców, jeden baner ogólny promujący urzędy pracy województwa podlaskiego)

Wymiary: minimum 750x100 pikseli 

 Formaty: jpg, gif, swf

Umieszczone zostaną co najmniej: logo programu PO KL, logo UE oraz informacja: „Projekt współfinansowany ze środków Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Społecznego”
	3

banery
	-
	Baner skierowany do osób bezrobotnych oraz do pracodawców – wrzesień 2009 r.

Baner ogólny promujący urzędy pracy województwa podlaskiego – maj 2010 r.
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	Emisja baneru internetowego 
	Zamieszczenie na portalu internetowym Białystok Online zatwierdzonego przez Zamawiającego baneru internetowego z przekierowaniem internautów do serwisu www.up.podlasie.pl. 

Liczba i miejsce emisji:

- 4 tygodniowe emisje w miesiącu  x 7 miesięcy  (październik 2009, grudzień 2009, luty 2010, kwiecień 2010, czerwiec 2010, sierpień 2010, październik 2010), przy czym:
- przez pierwsze 4 miesiące emitowane będą na przemian: tygodniowy baner skierowany do osób bezrobotnych w dziale ogłoszeń drobnych -  Praca: szukam pracy oraz tygodniowy baner skierowany do pracodawców w dziale ogłoszeń drobnych -  Praca: szukam pracownika,

- przez kolejne 3 miesiące emitowany będzie baner ogólny promujący urzędy pracy województwa podlaskiego na przemian w dziale ogłoszeń drobnych -  Praca: szukam pracy oraz Praca: szukam pracownika.

Uwagi: wyłączność w czasie emisji baneru, baner widoczny na stałe (bez rotacji) w wybranym dziale ogłoszeń drobnych.


	28 emisji tygodniowych
	-
	październik 2009 r. 

grudzień 2009 r. 

luty 2010 r.

kwiecień 2010 r.

czerwiec 2010 r. 

sierpień 2010 r. 

październik 2010 r.
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	Wykonanie reklamy wizualnej
	Wykonanie reklamy wizualnej – spotu TV reklamującego urzędy pracy województwa podlaskiego z uwzględnieniem celów kampanii i grupy docelowej kampanii, celem emisji przedmiotowej reklamy w autobusach białostockiej komunikacji miejskiej (monitory LCD).

Zakres czynności wykonawcy:

· prezentacja szczegółowego scenariusza 15 sekundowego spotu reklamowego. 

· produkcja zdjęć filmowych lub/i animacji zgodnie ze scenariuszem

· wykonanie zaplanowanych animacji komputerowych, efektów 

· organizacja komisyjnego odbioru spotu reklamowego w siedzibie Zamawiającego.

· dokonanie ewentualnych korekt i przedstawienie ostatecznej wersji spotu.

· wykonanie spotu zgodnie z wymaganiami technicznymi nadawcy 

· wykonanie kopii nośników wymaganych przez nadawcę, w tym także na nośniku DVD i przekazanie Zamawiającemu i nadawcy,

- umieszczone zostaną co najmniej: logo programu PO KL, logo UE oraz informacja „Spot reklamowy współfinansowany ze środków Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Społecznego” – informacja taka powinna zawierać co najmniej 15% ekranu oraz powinna być widoczna przez nie mniej niż 3 sekundy.
	1

reklama
	-
	wrzesień 2009 r.
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	Emisja reklamy wizualnej
	Zakup czasu dla emisji zatwierdzonej przez Zamawiającego reklamy wizualnej (15 sekundowej) w minimum 20  autobusach białostockiej komunikacji miejskiej (monitory LCD) i przekazanie nadawcy w wymaganym czasie nośników przygotowanych zgodnie z wymaganiami technicznymi nadawcy.

Liczba emisji: 4 tygodnie emisji spotu reklamowego w miesiącu x 7 miesięcy (październik 2009, grudzień 2009, luty 2010, kwiecień 2010, czerwiec 2010, sierpień 2010, październik 2010).

	7 emisji miesięcznych
	-
	październik 2009 r. 

grudzień 2009 r. 

luty 2010 r.

kwiecień 2010 r.

czerwiec 2010 r. 

sierpień 2010 r. 

październik 2010 r.



2. Harmonogram realizacji zamówienia

Tabela 2

	Rok
	 2
	 0
	 0
	 9
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 2
	 0
	 1
	 0
	 
	 
	 
	 

	Kwartał
	 
	III 
	 
	 
	IV 
	 
	 
	 I
	 
	 
	 II
	 
	 
	 III
	 
	 
	IV 
	 

	Miesiąc
	7 
	8 
	9 
	10 
	11 
	12 
	1 
	2 
	3 
	4 
	5 
	6 
	7 
	8 
	9 
	10 
	11 
	12 

	Dostawa materiałów promocyjnych
	
	
	x
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Dostawa ulotki tematycznej
	
	
	x
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Wykonanie i dostarczenie Logo kampanii
	
	x
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Dostawa Biuletynu Informacyjnego
	
	x
	
	x
	
	x
	x
	
	x
	
	x
	
	x
	
	x
	
	x
	

	Wydanie wkładki reklamowej
	
	
	x
	x
	
	x
	x
	
	x
	
	x
	
	x
	
	x
	
	x
	

	Wykonanie i dostarczenie spotu telewizyjnego
	
	
	x
	
	
	
	
	
	
	
	x
	
	
	
	
	
	
	

	Wykonanie i dostarczenie baneru internetowego
	
	
	x
	
	
	
	
	
	
	
	x
	
	
	
	
	
	
	

	Wykonanie i dostarczenie reklamy wizualnej
	
	
	x
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Emisja  spotu telewizyjnego, baneru internetowego, reklamy wizualnej
	
	
	
	x
	
	x
	
	x
	
	x
	
	x
	
	x
	
	x
	
	

	Przekazanie raportów z wydania wkładki reklamowej w prasie lokalnej oraz emisji spotu telewizyjnego, baneru internetowego, reklamy wizualnej.
	
	
	
	
	
	
	
	
	x
	
	
	
	
	
	
	
	
	x


3. Zakres zamówienia obejmuje:

3.1. Opracowanie i przekazanie Zamawiającemu wstępnych projektów graficznych (dalej zwanych WPG) / scenariusza dla przedmiotu zamówienia w następującej ilości i terminach: 
3.1.1. 2 (dwóch) WPG na przedmiot zamówienia, o którym mowa w Tabeli 1 pozycja 1-15, w ciągu 21 (dwudziestu jeden) dni od daty zawarcia Umowy;

3.1.2.  2 (dwóch) WPG na przedmiot zamówienia, o którym mowa w Tabeli 1 pozycja 16, w ciągu 5 (pięciu) dni od daty dostarczenia przez Zamawiającego treści ulotki tematycznej;

3.1.3. 2 (dwóch) WPG na przedmiot zamówienia, o którym mowa w Tabeli 1 pozycja 17, w ciągu 10 (dziesięciu) dni od daty zawarcia Umowy;

3.1.4. 1 (jednego) WPG na przedmiot zamówienia, o którym mowa w Tabeli 1 pozycja 18, obejmującego szkielet graficzny wszystkich numerów Biuletynu Informacyjnego, w ciągu 9 (dziewięciu) dni od daty zawarcia Umowy. Dodatkowo projekt graficzny poszczególnych numerów Biuletynu Informacyjnego, uwzględniający treść Biuletynu Informacyjnego, zostanie uzgodniony z Zamawiającym w ciągu 5 (pięciu) dni od daty dostarczenia przez redaktora wskazanego przez Zamawiającego materiałów źródłowych;
3.1.5. 1 (jednego) WPG na przedmiot zamówienia, o którym mowa w Tabeli 1 pozycja 19, obejmującego szkielet graficzny wszystkich numerów wkładki reklamowej w ciągu 30 (trzydziestu) dni od daty zawarcia Umowy. Dodatkowo projekt graficzny poszczególnych numerów wkładki reklamowej, uwzględniający treść wkładki reklamowej, wraz z korektą tekstu, zostanie uzgodniony z Zamawiającym w ciągu 6 (sześciu) dni od daty dostarczenia przez Zamawiającego treści wkładki reklamowej;

3.1.6. 1 (jednego) scenariusza/WPG na przedmiot zamówienia, o którym mowa w Tabeli 1 pozycja 20, 22 i 24 w terminie 30 (trzydziestu) dni przed planowaną datą pierwszej emisji.
3.2. Dostarczenie Zamawiającemu poprawionych WPG/scenariusza, w razie zgłoszenia przez Zamawiającego zmian do przekazanych WPG/scenariusza, w terminie:

3.2.1. 4 (czterech) dni od daty zgłoszenia takiego żądania przez Zamawiającego dla przedmiotu zamówienia, o którym mowa w Tabeli 1 pozycja 1-19.

3.2.2. 7 (siedmiu) dni od daty zgłoszenia takiego żądania przez Zamawiającego dla przedmiotu zamówienia, o którym mowa Tabeli 1 pozycja 20, 22 i 24.

3.3. Wykonanie wszystkich elementów przedmiotu zamówienia po pisemnej akceptacji jednego WPG/scenariusza przez Zamawiającego.

3.4. Wykonanie oraz dostawę/wydanie/emisję wszystkich elementów przedmiotu zamówienia zgodnie z wymaganiami zawartymi w Tabeli 1 i Tabeli 2 niniejszego opisu.

3.5. Przedstawienie do dnia 15 marca 2010 r. oraz do dnia 15 grudnia 2010 r., raportów z wydania wkładki reklamowej w prasie lokalnej oraz emisji spotu telewizyjnego, baneru internetowego, reklamy wizualnej, zawierających w szczególności szacunkowe dane o zasięgu (liczbie osób do których dotarły poszczególne przekazy reklamowe) na podstawie danych uzyskanych od podwykonawców.
3.6. Udzielenie gwarancji na poszczególne elementy przedmiotu zamówienia na okres wskazany w Tabeli 1 niniejszego opisu.
3.7. Wykonanie wszystkich zleconych usług ze starannością wymaganą od podmiotów świadczących profesjonalnie tego rodzaju usługi.
UWAGI
1. Przedmiot zamówienia zostanie wykonany zgodnie z zasadami wizualizacji, które wynikają z:

· Rozporządzenia Komisji (WE) nr 1828/2006 z 8 grudnia 2006 r. ustanawiającego szczegółowe zasady wykonania Rozporządzenia Rady (WE) nr 1083/2006 ustanawiającego przepisy ogólne dotyczące Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, Europejskiego Funduszu Społecznego, a także Funduszu Spójności oraz rozporządzenia (WE) nr 1080/2006 Parlamentu Europejskiego i Rady w sprawie Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego Strategia komunikacji Funduszy Europejskich w Polsce w ramach narodowej Strategii Spójności na lata 2007-2013,

· Planu komunikacji Programu Operacyjnego Kapitał Ludzki 2007-2013,

· Wytycznych Ministra Rozwoju Regionalnego w zakresie informacji i promocji,

· Księgi Identyfikacji Wizualnej.

2. Logo do umieszczenia na materiałach promocyjnych:
	Logo programu PO KL
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	Logo kampanii 
	Logo kampanii zostanie wykonane przez Wykonawcę w ramach niniejszego zamówienia zgodnie z Tabelą 1 pozycja 17 niniejszego opisu. 


Miejscowość, data .....................................................

Podpis i pieczęć imienna

upoważnionego przedstawiciela wykonawcy .................................




                    pieczęć wykonawcy ..............................................
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